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C. P. Gongalves, E. A. T. Ayrosa 4

RESUMO

O proposito do artigo foi analisar as manifestagfieesleputados por ocasido da votacao de
abertura do processo depeachment da ex-presidente Dilma Rousseff na Camara dos
Deputados. Adotamos a otica do marketing politiepidb a importancia que foi dada a
sessdo transformando-a em evento nacional com taabero vivo da televisdo em rede
aberta, em um domingo, marcando aquele dia conmogito. Buscou-se no conceito de
autoritarismo de direita (ALTEMEYER, 2006) a fundamtacdo para caracterizar a existéncia
de discursos autoritarios, tendo como corpus déisanas discursos de votacdo dos 511
Deputados Federais. Os dados foram analisados asenrta técnica de andlise de discurso,
Teoria da argumentacao e retorica (PERELMAN; OLBREGS-TYTECA, 2005). Verificou-

se gue existiu, na fala dos deputados, um viésitrto sendo classificados de trés formas: a
submissédo autoritaria por argumento de autoridadgressao autoritaria por argumentos de
autoridade e pragmatico e convencionalismo porraegios de autoridade. Além disso, ndo
foi possivel relacionar os politicos autoritariosiraa ideologia politica especifica, pois se
observou que politicos de direita, esquerda e earntlizaram-se do autoritarismo em seus
discursos para votacdo. Dessa forma, apontamosiepemos atentar para o fato de que,
apesar de vivermos em uma democracia, 0 autontaritaz-se presente nos discursos
politicos e que ndo se pode afirmar que faca mlrtema ideologia politica, mas sim do
proprio politico, cabendo a comunidade académitmtée e buscar uma conscientizacdo a
respeito dos possiveis impactos para a sociedade.

Palavras-Chave: Marketing Politico. Autoritarismo de Direita. Digsos Politicos.
Impeachment.

ABSTRACT

The purpose of the article was to analyze the detnations of deputies at the time of the
vote to open the impeachment process of formeridenesDilma Rousseff in the House of
Representatives. We adopted the view of politicatketing due to the importance given to
the session, transforming it into a national eveth live coverage of open network
television, on a Sunday, marking that day as ahamgical one. The concept of right-wing
authoritarianism (ALTEMEYER, 2006) was used aslihsis for characterizing the existence
of authoritarian discourses, with the voting dissas of the 511 Federal Representatives as
the corpus of analysis. The data were analyzeddbasethe discourse analysis technique,
Theory of argumentation and rhetoric (PERELMAN; QRIBCHTS-TYTECA, 2005). It was
found that there was, in the speech of deputiesusimoritarian bias being classified in three
ways: authoritarian submission by argument of autiyho authoritarian aggression by
arguments of authority and pragmatic and conveatism by arguments of authority. In
addition, it was not possible to relate authordarpoliticians to a specific political ideology,
as it was observed that politicians from the riggft, and center used authoritarianism in their
voting speeches. Thus, we point out that we mugtapiention to the fact that, although we
live in a democracy, authoritarianism is presenpdattical discourses and that one cannot
affirm that it is part of a political ideology, bof the politician himself, and it is up to the
academic community to debate and seek an awarahessthe possible impacts on society.

Keywords: Political marketing. right-wing-authoritarianism. political ~ speeches.
impeachment.
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Do Marketing Politico ao Autoritarismo: Um Olhar Sobre os Discursos de Votacdo do Impeachment 5

1 INTRODUCAO

O presente artigo tem como objeto as manifestagéedeputados por ocasido da
votacdo de abertura do processorgaeachment da ex-presidente Dilma Rousseff na Camara
dos Deputados. O processo contra a entdo Presioemta&u num periodo caracterizado pela
deterioracdo da situagdo econdmica, pela crisdiqaoltausada pela operacdo da policia
federal Lava-jato, e pelas manifestacées do “MouimeBrasil Livre” e “Movimento Vem
pra Rua” que ocorriam com certa frequéncia. Aipde um cenario diferenciado pela data
determinada para votacdo, ou seja, um domingcerdigue o plenario esta sempre fechado,
ficou evidente a intencdo em provocar um forte ichpana populagdo. A sessao foi
transmitida ao vivo pela televisdo em rede abeltmonstrando a utilizacdo do meio de
comunicacdo de massa como ferramenta de marketiray grojecdo pessoal (MIGUEL;
2002; COSTA, 2013).

Esta utilizagdo da midia como meio de comunicacéma ferramenta do Marketing
Politico. Dentro do mercado politico, o eleitorigg@ como um consumidor em potencial, e 0
candidato o produto deste mercado competitivo eaam. O conteddo deste “produto” é o
seu discurso (THIOLLENT, 1986) e, na data em questd “consumidores” brasileiros
puderam assistir ao conteudo dos Deputados Fedsraigde nacional, sem interrupgédo. O
contetdo de tais discursos foi intensamente atiticpelos analistas politicos, principais
jornais de circulacdo, e meio académico (BECKER., 2016).

Os discursos pronunciados por alguns deputadosadamsese em palavras e
expressodes relacionadas ao autoritarismo. Assiessppomos que o conteudo manifestado
por parte dos Deputados Federais apresenta unawiégtario e, para tanto, analisamos os
511 discursos proferidos na votacdo do processompeachment a partir do conceito de
Autoritarismo de Direita Right-Wing-Authoritarianism) (ALTEMEYER, 1981,
ALTEMEYER, 2006). O termo “de direita” ndo se refatiretamente a ideologia politica de
direita, mas sim a posicao de direita no sentidpsileologia social, em que o individuo segue
e defende as normas estabelecidas pela ordem git=ol® social que constitui a sociedade
(ALTEMEYER, 1996; ALTEMEYER, 1998; ALTEMEYER, 2006)

A partir do contexto apresentado, o presente tnab@m como objetivo analisar, sob
uma perspectiva do autoritarismo de direita (RW&9, manifestacdes de deputados por
ocasido da votacéo de abertura do processomiachment da ex-presidente Dilma Rousseff
na Camara dos Deputados. Os discursos analisatims disponiveis no Diario da Camara
dos Deputados na publicacdo de 18 de abril de 284 analise e interpretacdo dos dados
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C. P. Gongalves, E. A. T. Ayrosa 6

adotamos como método a analise de discurso por aaeieoria da argumentacgéo e retorica
(MUSI, 2018; PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2005; THIQENT, 1986).

2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 Marketing Politico

A escolha da data da votacdo sobre o processonmEachment da ex-presidente
Dilma, assim como a transmissao ao vivo pela te#@vem rede aberta, apresentando o voto
de cada um dos 511 deputados, podem ser entendmne parte de uma técnica de
marketing politico que teve entre outros objetisasara projecao de cada um dos deputados,
principalmente, do ex-presidente da Camara dos tAdps Eduardo Cunha (CRISTALDO;
VERDELIO, 2016).

Dentre as definicbes de marketing politico, trazemoas de periodos distintos que
nos permite analisar sua evolugcédo: Shama (19783).define o marketing politico como “o
processo pelo qual os candidatos politicos e @asiddio direcionados aos eleitores, a fim de
satisfazer suas necessidades politicas e, assiar, sy apoio para o candidato e ideias em

guestao”. Cwalina, Falkowski e Newman (2009, p.d&f)nem como:

“os processos de intercAmbio e o estabelecimergnyutan¢do e aprimoramento dos
relacionamentos entre os objetos do mercado mo(jialiticos, partidos politicos,
eleitores, grupos de interesses, instituicbes objetivo é identificar e satisfazer

suas necessidades e desenvolver a lideranca @blitic

Notamos que, na primeira definicdo, o objetivo @aseguir o apoio do eleitorado,
pois o0 autor cita “candidato politico”. Na seguniddinicdo, o foco esta na administragdo dos
relacionamentos entre os objetos do mercado mmlitic seja, 0 escopo aumenta, deixando de
ser somente candidato e eleitor, sendo apenas umento eleitoral para ser trabalhado como
ferramenta de periodo continuo que envolve outpEtas.

O assim chamado mercado politico, formado sobrefuelos partidos politicos,
candidatos politicos e eleitores, pode ser compacath um mercado convencional, no qual
os candidatos sdo comparados a produtos, e ocsreted consumidores que tomam a decisao
a respeito da compra ou ndo de determinado prq#@dLER; LEVY, 1969; KOTLER,
1975; MAUSER, 1983; THIOLLENT, 1986; FIGUEIREDO, @@ SCOTTO, 2003). Neste
sentido, o eleitor/consumidor enxerga o candidabdfto como se estivesse diante de uma
prateleira de supermercado, escolhendo um sabdpoe(MAUSER, 1983; THIOLLENT,
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Do Marketing Politico ao Autoritarismo: Um Olhar Sobre os Discursos de Votacdo do Impeachment 7

1986; SCOTTO, 2003). Seguindo esta légica, Thibl{@A86) destaca que, se o candidato é
um produto, podemos interpretar os seus discusus © contetdo do produto.

No entanto, uma critica comum a esta logica € matte o fato de que o candidato,
diferente de um simples produto tangivel, tem aacialade da fala (KOTLER, 1975;
BARROS, 2005; BARROS; AYROSA, 2006). Assim, poraeseéducédo da relagdo entre
marketing e politica a légica do candidato/prodswpor um lado o candidato é visto como
alguém escolhido para prestar um servico aos deitsres, os partidos politicos sdo vistos
como empresas prestadoras de servicos (NEWMAN,; I9RLAND, 2003; CWALINA,
FALKOWSKI; NEWMAN, 2015).

E importante destacar que apesar dos estudos sdim@ortancia dos servigos para o
marketing (SHOSTACK, 1977; DIXON, 1990), em um pdd anterior ao trabalho de Vargo
e Lusch (2004), a logica dominante no marketingdifoco no produto, cuja énfase estava
nos bens tangiveis e que, portanto, ndo era eqdeo®lacionar o candidato a um produto
em si. Contudo, Vargo e Lusch (2004) propdem aidei I6gica dominante relacionada aos
servicos, com foco nas trocas intangiveis espea@di nas habilidades e conhecimento que
passa a integrar em determinadas situacdes o prob@izendo esta logica para o mercado
politico, Newman (1994), Marland (2003) e Cwaliralkowski e Newman (2015) associam
o candidato a quem presta um servico a sociedadeando mais clara a distincdo entre
campanha eleitoral e atuagdo no governo. Afinalarte a campanha, o que ocorre é uma
promessa de servico a ser oferecido (CWALINA; FAMKOSKI; NEWMAN, 2015).

Logo, o politico, que durante seu mandato for adalicomo um bom prestador de
servico tenderd a manter seus eleitores, e casmtodto aconteca, perderd seus eleitores.
Uma maneira de se conquistar e manter o eleitardgdor meio de discursos, cujo contetdo e
cuja forma sdo adaptadas as expectativas dosreteitonsumidores” (THIOLLENT, 1986,
p.26). Isto é realizado mediante a utilizacdo dwsos de comunicacdo de massa, que
projetam o candidato diante do eleitorado (KOTLHRY5; COSTA, 2013; CWALINA,;
FALKOWSKI; NEWMAN, 2015).

Entretanto, os politicos ndo utilizam esta técsimaente em periodos eleitorais, mas
sempre que possivel como forma de se tornarem cigliisena mente do eleitorado, seja em
falas ou através da exposicdo de sua imagem eatdés de grande repercussdo (COSTA,
2013). Na votacao do processo idgeachment os deputados federais tinham apenas 10
segundos para pronunciarem seu voto “a favor”, tfednou “se absterem”. Apesar da
votacéao ter ocorrido em um domingo, apenas doisitddps ndo compareceram a sessao, e

em sua grande maioria utilizaram o tempo para getarem através de discursos e de suas
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by

imagens. Ao lado do microfone destinado a vota¢ép,possivel observar que alguns
deputados, apesar de ja terem votado, permaneaapatocal que era focalizado pelas
cameras de TV. Ao lado da mesa do presidente daa@ahmvia também uma fila de
deputados que, em determinados momentos, seguiEdazes com imagens das bandeiras
de seus Estados.

Sendo assim, entendemos que a votagado do procesapedchment da ex-presidente
Dilma foi uma prestacdo de servico motivado, eotrgos fatores, pelas manifestacbes que
ocorriam com certa regularidade com cobertura ete macional e que, de certa forma,
responderam a um desejo ja cristalizado em parteodeedade a favor diompeachment.
Porém, ndo entraremos no mérito da qualidade diceeprestado, mas apresentaremos, na
proxima secao, 0s conceitos que servirdo pararapoia avaliacdo sobre a existéncia de um

discurso autoritario.

2.2 Autoritarismo

Os discursos politicos sdo utilizados como ferrdenete comunicagdo no meio
politico (KAID, 2009). Compreendemos os discursaditipos como uma técnica do
marketing politico em que os politicos buscam gegém. Alguns politicos se utilizam de
discursos autoritarios e encontram 0 apoio porepdds eleitores que compartilham das
mesmas ideias. Afinal, uma das descobertas do eesladescola de Berkeley foi que
individuos suscetiveis as propagandas fascistagréito em comum, ao contrario dos que
nao sao suscetiveis as mesmas propagandas (AD@RM(O1950), ou seja, os inclinados ao
fascismo formam um grupo de pessoas com valosasiem comum.

As estratégias adotadas pela propaganda fascista ghmgir o cidaddo comum
baseavam-se nas esperancas e aspiracfes, medsgedndes relativos as suas vidas, a
sociedade em que estavam inseridos, e aos padrbessse econdmicos estabelecidos a
época. De acordo com Adormb al. (1950), tais estratégias discursivas foram usadas
gerar apoio aos ideais do nazismo, assim como;@éeeaos valores que os colocavam em
cheque.

No estudo citado, Adornet al. (1950) propde a escala “F’ para medirem a promensa
a personalidade autoritaria, o que indicaria pespaasiveis de serem atingidas com sucesso
por técnicas comunicacionais utilizadas por faasishpesar de considerarem fatores sociais

como determinantes da personalidade do individy®rsonalidade autoritaria é constituida
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Do Marketing Politico ao Autoritarismo: Um Olhar Sobre os Discursos de Votacdo do Impeachment 9

por uma concepcao ideoldgica que resulta na foronalgd opinides, atitudes e valores
individuais sobre os mais variados campos comditiquy econdmico e religioso.

Outro importante trabalho sobre o autoritarismodiaiborado por Elms e Milgram
(1966). Eles observaram a obediéncia das pessoataderem a uma determinada ordem. A
pesquisa consistia em um experimento com volurstddorutados por meio de andncios em
jornais. Os participantes selecionados assumianexperimento, o papel de “Professor” em
uma suposta experiéncia de aprendizagem, em quecdd do Professor era de aplicar
choques ao “Aprendiz” sempre que ele errasse peses. O “Aprendiz” era um membro da
equipe de Elms e Milgram que errava as respostes p@vocar a reagdo violenta do
“Professor”. Na realidade o Aprendiz ndo sentia a®ques, mas os “Professores”
acreditavam que sim. O primeiro choque tinha unitagem de 15 volts e o ultimo de 450
volts. Apesar dos gritos de dor e reclamacdes d@miz, que permanecia em uma sala
isolada do Professor sem que este o visse, 65%aliostarios Professores foram até a carga
maxima de choque. Quando questionados, ao finaixgerimento, sobre o porqué de irem
até a carga maxima de choque, mesmo com o Apreadamando de dor e pedindo que
parasse com 0 experimento, os voluntarios afirmagam estavam apenas obedecendo as
ordens do regulamento do experimento e que o profial que avaliava o0 experimento, ao
lado deles, mandava que seguissem com o experimento

Na mesma época em que Elms e Milgram (1966) iracaseus experimentos sobre a
obediéncia, ocorria em Jerusalém o julgamento adnkann, oficial do regime nazista.
Durante o julgamento, Eichmann se dizia “inocentesentido da acusacédo” (ARENDT,
2013, p.29). No entender de Eichmann, ele ndowpado pelas mortes dos judeus, pois ele
seguia as ordens de Hitler, cujas ordens tinhaigafde Lei. Eichmann afirmou que sua
consciéncia somente pesava quando “ndo fazia thguerdenavam — embarcar milhdes de
homens, mulheres e criancas para a morte, com @rapticacdo e o mais meticuloso
cuidado” (ARENDT, 2013, p.29).

Buscando compreender as pessoas que sdo obeddemtsguacOes dificeis e que
desafiam a obediéncia de acordo com seus principibsmeyer (1981; 1996) prop6s o
conceito de “autoritarismo de direitafight-wing authoritarianism, RWA). O termo “de
direita” ndo se refere claramente a uma posicatiqgal mas sim a um posicionamento de
direita na psicologia social relacionado ao fatardtividuo escolher para sua vida as normas
estabelecidas pela ordem ideologica e social qustitaem a sociedade (ALTEMEYER,
1981; ALTEMEYER, 1996; ALTEMEYER, 1998). Este autarismo de direita é formado
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por trés conglomerados de atitudes que podem seropotantes ou nao: (i) submissao
autoritaria, (ii) agressao autoritaria e (iii) cencionalismo.

A submissdo autoritaria refere-se a uma “submisg&oautoridades estabelecidas e
percebidas de forma legal ou moral como, por exepgs pais com relacado a seus filhos,
lideres religiosos, politicos, juizes e militar@s. individuos aceitam as declaracdes e agbes e
tém uma disposicao para cumprir suas determinag@@esditam que as autoridades tém o
direito de decidirem por si 0 que podem fazer, nespre sejam imorais (ALTEMEYER,
1996; ALTEMEYER, 2006).

A agressdo autoritaria refere-se ao ato de caasarsda uma determinada pessoa ou
grupo de pessoas, pode ser um dano fisico, softimpsicologico, perda financeira,
isolamento social ou algum estado negativo quesasgas tendem a evitar (ALTEMEYER,
1996; ALTEMEYER, 2006). Para o autor, sera consideruma agressao autoritaria qualquer
ato — o que inclui atos de fala — seguido da cartkzque determinada autoridade aprove a
atitude ou que esta agressao ajude a autoridaglguwlea maneira.

Sendo assim, qualquer individuo pode se tornar @dvagressao autoritaria, inclusive dentro
dos proprios grupos de onde parte a agressdo, reemgnte sdo as pessoas de
comportamentos considerados desviantes (VELHO, )1€83®0, por exemplo, 0s gays que
sdo as vitimas convencionais de agressdo autar(f@iTEMEYER, 1996; ETCHEZAHAR
etal., 2016).

Por convencionalismo, terceiro e ultimo conglomerdd atitude, o autor refere-se a
uma adesao as convencgdes sociais que consistetenasdocordancia e compromisso com as
normas sociais tradicionais da sociedade comogypemplo, os ensinamentos baseados nas
religides judaico-cristas (ALTEMEYER, 1996; ALTEMEER, 2006).

Para os autoritarios de direita, os seus costunpegriendnio nacional sao os fatores que os

tornam melhores do que os outros. Rejeitam a pigimsie que 0s costumes sociais sao

facultativos e que os costumes de outros gruposaposer tdo bons quanto os seus. Nao
aceitam outras formas de se realizar certas atieglaapenas as deles sédo as corretas
(ALTEMEYER, 1996).

Assim, os individuos com altos niveis de autostao de direita tendem a expressar
atitudes negativas em relacdo aqueles que se deshkia valores e modos de vida de seu
proprio grupo (ALTEMEYER, 1998) e, por isso, sdogebidos como ameacas as normas e
valores tradicionais (COHRS; ASBROCK, 2009; DUCK|HIBLEY, 2010).

A discusséao sobre autoritarismo, politica e propdgdoi estudada por Adormbal. (1950),

que discutiu, entre outros assuntos, a utilizagd@rdpagandas fascistas como forma de se
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induzir os individuos a aderirem as propostas tezi©utros estudos (DUCKITT; SIBLEY,
2010; ETCHEZAHAR; CERVONE, 2011) relacionaram oaaithrismo de direita com a
ideologia politica. Pretendemos analisar se osudiss de abertura do processo de
impeachment pronunciados, na Camara dos Deputados, apresemianés de autoritarismo

de direita de uma maneira geral, sem que facanstinghio ideologica.

3 METODOLOGICO

Com o propésito de analisar as manifestac6es detabgs por ocasido da votagéo de
abertura do processo tepeachment da ex-presidente Dilma, na Camara dos Deputados, e
17 de abril de 2016, sob uma perspectiva autajt@xiaminamos os discursos de votacao dos
511 deputados presentes. Os dados para analisa fetaados do documento Diario da
Camara dos Deputados ano LXXI — N° 056 de 18 dié éébr2016. Realizamos uma analise
qualitativa, por meio da analise de discurso, dmgenalo o0 corpus da pesquisa a partir de trés
etapas: (i) pré-analise; (ii) exploracdo do makeeidiii) tratamento dos resultados, inferéncia
e interpretacdo. Assim, apontamos os discursantesee partido, analisando o que foi dito a
partir de palavras e expressdes que desempenhaiminolo politico (THIOLLENT, 1986).
Foram coletados os 511 discursos de votacédo easksapor Estado, partido politico e, se
foram a favor, contra ou se abstiveram. Para aisendbs dados utilizamos o programa
Atlas.ti verséo 6.0.

A partir do referencial teorico, identificamos quatategorias de analise a priori:
submissdo autoritaria por argumentos de autoridaglezssdo autoritaria por argumentos de
autoridade; agressao autoritaria por argumentogn@ABCOS; e convencionalismo por
argumentos de autoridade. Para alcancarmos owahjatialisamos os discursos baseados em
determinadas palavras e expressdes que se relacianaautoritarismo e aos argumentos

pragmatico e de autoridade.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Cada discurso foi analisado, de acordo com os temscolhidos como relevantes,
para a avaliacdo do objetivo proposto para esgwartoram contabilizados 511 discursos,
divididos entre 367 a favor, 137 contras e setéeah8es em relacdo a abertura do processo

deimpeachment da ex-presidente Dilma.
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C. P. Gongalves, E. A. T. Ayrosa 12

Foi conduzida uma andlise de discurso orientada paategorias especificas,
inspiradas pelo conceito de Autoritarismo de DaréRWA), de Altemeyer (1996; 1998), em
conjunto com as técnicas argumentativas de lighgdeadas na estrutura do real, com intuito
de atingir um determinado auditério por meio deesesmrgumentativas (PERELMAN;
OLBRECHTS-TYTECA, 2005). As palavras e as expressgee pudessem remeter ao
autoritarismo foram selecionadas, assim como, as pMmetessem aos argumentos:
pragmatico e de autoridade. Recordamos que o tédeodireita”, que acompanha o
autoritarismo, nao significa claramente um idedlitipo conservador oposto a um ideal
liberal, ou remeta ao liberalismo econémico caigii@l como oposto ao socialismo. Este
conceito refere-se ao sentido psicolégico em quedividuo adota para si as normas
estabelecidas pela ordem ideologica e social qustitaem a sociedade (ALTEMEYER,
1981; ALTEMEYER, 1996). No entanto, é razoavel cqum presenca coincida com os
sentidos politico e econdmico de direita.

O autoritarismo de direita é formado por trés comgirados de atitudes: submissao
autoritaria, agressao autoritaria e convencionalisistes trés conglomerados formam as
categorias a priori que usamos na analise dosrdizede votacao.

Baseado nos discursos, elaboramos a tabela 1, wr,sqge aponta as palavras mais
utilizadas, nos 511 discursos, identificadas dedmcoom frequéncia com que foram citadas.

Tabela 1 — Palavras mais utilizadas nos 511 discws analisados:

POVO 37,6%
ESTADO 26,2%
FAMILIA 24,3%
DEMOCRACIA 17,6%
ESPERANCA 17,6%
RESPEITO 13,9%
CORRUPCAO 13,5%
CONSTITUICAO 13,1%
GOLPE 12,5%
DEUS 10,8%
PARTIDO 10,6%
FUTURO 8,4%
CRIME 8,2%
RESPONSABILIDADE 8,0%
HOMENAGEM 7,8%
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CONSCIENCIA 3,3%
LADRAO 3,3%
LIBERDADE 3,3%
DIGNIDADE 3,1%
JUSTICA 3,1%
COVARDES 2,5%
ETICA 2,2%
DITADURA 1,8%
FARSA 1,8%

Fonte: Elaborado pelos agor

A seguir sdo apresentados os resultados obtid@nai@se dos dados, com base nas

quatro categorias.

4.1 Submissédo Autoritaria por argumentos de autoridde

A submissdo autoritaria refere-se a tendéncia desigmmeter as autoridades
estabelecidas e percebidas de forma legal ou n®igiifica aceitar as suas declaracoes e
acOes aléem de uma vontade de cumprir suas insg (@@ EMEYER, 1996). O autor ainda
aponta que os autoritarios sdo obedientes e craemagjautoridades tém o direito de decidir
por si mesmas suas acoes, inclusive violando ss lei

As autoridades sé@o as pessoas e instituicdes qupdéer sobre o comportamento e
acbes na sociedade como, por exemplo, lideresossigy politicos, oficiais civis (juizes e
chefes de governo) e os superiores militares (ALEXYHER, 1996; ALTEMEYER, 2006).
Ademais, o argumento de prestigio da autoridadlezautatos ou juizos de uma pessoa ou de
um grupo de pessoas como meio de prova a favor e tese. ” (PERELMAN;
OLBRECHTS-TYTECA, 2005, p. 348).

Dessa forma, utilizando como marcadores as pataagidos, Deus, Instituicdes
publicas nomes de oficiais civis, encontramos dgsique nos remetem a uma submissao

autoritaria por argumentos de autoridade:

“Eu gostaria, incialmente, de pedir licenca a toded$arlamentares desta Casa, ao
Sr. Presidente, para reconhecer o trabalho betisgire o ex-Presidente Lula fez
pelo nosso Brasil, dando oportunidade as pessoa&s poares, que nada tinham
durante governos anteriores. Quero pedir descpale; ao ex-Governador Cid
Gomes, que também fez muito pelo nosso povo cegranBresidenta Dilma; ao
Governador Camilo Santana, mas eu ndo posso diéxatender aos pedidos que
chegam a mim, pelas redes sociais (palmas), pagangs demos uma nova
oportunidade ao povo brasileiro, tdo necessaramtelidessa crise politica que levou
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a uma economia desastrada, desenfreada, desardaja por fazer parte do PP, o
gue muito me orgulha, e por este partido ter festtpeestéo, eu ndo poderia emitir
meu voto de forma diferente. Meu voto é “sim”. ADAIL CARNEIRO - PP/CE).
(ADAIL CARNEIRO — PP-CE).

O argumento da autoridade é evidente quando oa#pudiz que seu voto atende “aos
pedidos que chegam,..., pelas redes sociais”-deatde um argumento da autoridade pelo
namero como uma opinido comum a toda a uma so@e(RIERELMAN; OLBRECHTS-
TYTECA, 2005).

Além disso, o deputado reconhece ndo apenas aidmaerdo povo, como de
governantes passados como 0 ex-presidente Lulaex-governador de seu estado, mas
também a autoridade de seu partido ao determinavate. Ele abre méo de sua opinido, e
em um discurso relativamente longo, reafirma suabmsssdo a autoridade.
Mercadologicamente, entendendo o discurso comop&ta de comunicacgao, ele se alinha a
vontade imaginada dos seus constituintes pelo iohpeent, justificando-se ao mencionar
“uma economia desastrada”. Caminho menos concilitmlmou o Deputado Pompeo de
Mattos (PDT-RS), que apesar se submeter-se a d@aderido partido, recorre a uma

justificativa mais distante, a de elei¢des futuras:

“Presidente, nem Dilma, nem Temer, nem Cunha. Eerogeleicdes limpas e

honestas para limpar mais que a sujeira, limpdma do Pais. Cumpro decisao do
meu partido: ndo posso votar a favor, mas nao \ampotra. Eu voto pela

“abstencao”, contra a corrupcdo. " (POMPEO DE MATSTOPDT-RS).

Héa votos que reconhecem a autoridade ndo apengsadaos, figuras publicas, ou

dos constituintes, mas de Deus:

“Sr. Presidente, Sras. e Srs. Deputados, primeirorogo a Deus que ilumine os
caminhos da Paraiba e os caminhos do Brasil. Estémlo Democratico de Direito,
seguindo 0 meu partido, o PDT, eu voto “ndo”. ” (BIAO FELICIANO — PDT-
PB).

Ocorreram votos que se utilizaram do prestigio eerchinadas autoridades como

meio de prova para fundamentarem suas decisdes:

“Sr. Presidente, primeiro, quero fazer uma homemag bancada do PPS, que na
sua totalidade esta votando péitopeachment. Dois Parlamentares ndo puderam
estar aqui para votar pela supléncia: o Deputadol Rangmann e 0 nosso
Presidente, Deputado Roberto Freire, de Sao P&ntio, deixo aqui a nossa
homenagem. Eu disse, em 1992, que eu estava agumdeoem nome do povo de
Campo Mourdo, que me acolheu, que me recebeu. Rdpimpo Mourdo me
acolheu e continuo muito grato por isso. Sr. Eerge, temos agora 0 Compromisso
maior de fazer com que a Operacdo Lava-Jato, oshMim Publico, a Policia
Federal e o Juiz Sérgio Moro possam dar a suailooigio. Por isso, pelo Parana,
pelo Brasil, eu voto “sim”. (RUBENS BUENO — PPS-PR)
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Neste sentido, a principal autoridade a quem dsigad se submetem sé@o 0s proprios
partidos politicos dos quais participam. Observamos, apesar de terem um desejo por
apresentar o voto no sentido oposto ao decidido paitido, os politicos cumprem com a
acdo determinada pelo partido que pertencem. Ertengie frisar que o “servigo” para o qual
os politicos foram designados, na Camara dos Depsitara o de atuarem como juizes sobre
a abertura do processo depeachment. Ainda que, alguns politicos tenham afirmado que

iriam abster-se do voto, eles se submeteram aiolpart

4.3 Agressao Autoritaria por argumentos de autoridde

Os autoritarios tendem a serem agressivos em fueg@mna determinada autoridade,
defendendo suas ideias e acreditando que estdoo sétels a estas autoridades
(ALTEMEYER, 1996), ainda que, para isso, precisezsréspeitar normas legais e morais
existentes que regulam a vida social, cometendagdés como, por exemplo, callnias e
difamacdes.

Outrossim, os autoritarios de direita sdo indivgitemnerosos com relacdo a seguranca
e a violéncia, tém a percepg¢do de que o mundo Bigan perigoso e em grande medida os
responsaveis pela desordem s&o as pessoas queom@artiham das mesmas ideias,
costumes e valores. Acreditam que sao missioné@eo®eus para resolver os problemas
existentes (ALTEMEYER, 1998). Ndo aceitam criticas suas formas de pensar, nao
entendem o didlogo como forma construtiva de selwvessproblemas e criar solugdes, pelo
contrario, entendem como uma acdo destrutiva esdtiei com a finalidade de causar
adversidades (ALTEMEYER, 2006).

Dessa forma, utilizando como marcadores as palauayisam atingir o Outro como,
por exemplo, corrupto, mentiroso, analfabetos erpaxt encontramos discursos que nos

remetem a uma agressao autoritaria por argumeatastdridade:

“Com a conviccao de que este Governo da Presidzihte, corrupto e mentiroso,
cometeu crime de responsabilidade fiscal e sonharao um Governo sem
corrup¢do, na esperanca de que o préximo Presigentrne para o Brasil e ndo
para o seu partido, aproveitando para homenagééinigtério Publico, a Policia
Federal, o Juiz Sérgio Moro e pedir que se prendeesto dos corruptos,
homenageando Hélio Bicudo, Janaina Paschoal e MRgme Junior, pela minha
guerida Mata de S&o Jodo, pela minha Bahia, pealsilBrerde e amarelo, eu voto
“sim”. (JOAO GUALBERTO — PSDB/BA).
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Neste discurso, encontramos referéncias as autesdaomo, por exemplo, Ministério
Pablico, Policia Federal, juizes, juristas, bassado argumento de prestigio destas
autoridades perante a opinido publica no momentmtigao.

Além do argumento de autoridade é possivel ideatifdb argumento de direcao, que é
usado quando se tem um ponto de referéncia, urpa atana certa direcdo (PERELMAN;
OLBRECHTS-TYTECA, 2005). No caso, especifico a m@&feia seria a colocagdo de um
novo governo com novo presidente. Busca-se uma&@wla com isso a formulagcdo de um
argumento construido por etapas, no discurso erisandrimeiro abre-se 0 processo de
impeachment da presidente e em seguida € formad@awerno sem corrupgao”.

Também, a agressao autoritaria é possivel seifidada no discurso abaixo, em que
o deputado parabeniza o presidente da Camara gogades e ataca ndo s6 a presidente

Dilma como também, o partido do PT.

“Neste dia de gléria para o povo brasileiro, um aoentrara para a histéria nesta
data pela forma como conduziu os trabalhos desta:CRarabéns, Presidente
Eduardo Cunha! (Manifestacao no plenario). Perdenan1964. Perderam agora em
2016. Pela familia e pela inocéncia das criancasamde aula, que o PT nunca
teve... Contra o comunismo, pela nossa liberdaoletra a Folha de S.Paulo, pela
memoria do Cel. Carlos Alberto Brilhante Ustra, avgr de Dilma Rousseff!
(Apupos no plenario). Pelo Exército de Caxias, p@lassas Forcas Armadas, por
um Brasil acima de tudo, e por Deus acima de tod@seu voto € “sim”! ” (JAIR
BOLSONARO - PSC-RJ).

No discurso abaixo o deputado se pronuncia em @efesum determinado grupo
atacando os que sdo contrarios as suas ideiasyrda figressiva utilizando palavras como,

por exemplo, ladréo, traidor, conspirador, analfabeoliticos.

“Em primeiro lugar, eu quero dizer que eu estoostangido de participar dessa
farsa sexista, dessa eleicdo indireta, conduzidampdadrao, urdida por um traidor,
conspirador, apoiada por torturados, covardes,fal@bs politicos e vendidos.
(Manifestacdo no plenario). Em nome dos direitoppdpulacdo LGBT, do povo
negro exterminado nas periferias, dos trabalhaddaesultura, dos sem-teto, dos
sem-terra, eu voto “ndo” ao golpe. E durmam comg,essnalhas! ” (JEAN
WYLLYS — PSOL-RJ).

O fato dos politicos homenagearem certas autorddadembasarem seus discursos na
lei, ndo os torna autoritarios. Entretanto, samrétatios quando se embasam na lei ou
realizam homenagens com intuito de causar um daalra uma determinada pessoa ou
grupo de pessoas (ALTEMEYER, 1996). Também, no nmbonem que utilizam expressdes
em defesa de acBes que venham a causar outrosatanospor exemplo, fisico, isolamento
social ou que ocasione em algum estado negativd EMEYER, 2006).
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Dessa forma, identificamos palavras ofensivas, gg@mplo, corrupto, mentiroso,
canalhas, ladrdo, vendidos, analfabetos que remetema agressao autoritaria direcionada a
um individuo ou a um grupo de pessoas. Palavraso ctextirpar’”, homenagens a
torturadores e militares de ditaduras passadaswcausn dano de sofrimento psicolégico a
guem se destina a mensagem, assim como a famifjaeesofreram as mais diversas perdas
nestes periodos.

4.4 Agressao Autoritaria por argumentos pragmaticos

Outra forma de agressédo autoritaria identificadanfoos argumentos construidos de
forma pragmatica. O argumento pragmatico visa ugéo,ageralmente apresentam-se as
causas e as consequéncias para tal acado. Tragatsre drgumento que “para ser aceito pelo
senso comum”, ndo requer nenhuma justificacdo (REREN; OLBRECHTS-TYTECA,
2005, p. 303). Nos discursos analisados as caupastaglas foram o crime de
responsabilidade fiscal, pedaladas fiscais e a wmnge Pasadena trazendo como

consequéncia a abertura do processongeachment e um governo novo.

“O meu voto esta fundamentado no relatério que dpiovado na Comissao
Especial, o relatério que aponta crime de respdlickate da Presidente Dilma
Rousseff. Ela feriu o art. 85 da Constituicdo. &lantou contra a Constituicdo e
contra a Lei Orcamentaria. Ela editou créditos, semorizacao, de 90 bilhdes de
reais. Isso é crime! Ela fez empréstimos em bapdbticos, o que é proibido pela
Lei de Responsabilidade Fiscal. Isso também é crilmeresponsabilidade e
improbidade administrativa. Ela participou da comfsaudulenta de Pasadena. Ela
é ladra! O dinheiro de Pasadena foi parar na abaténdo Santana! Ela respondera
por esses atos! Hoje o julgamento € politico — riimec de responsabilidade, mas
depois ela vai responder criminalmente. Ela vapoader, sim, a Justica. E pela
Paraiba, pela tradicdo de luta e coragem do noseso, pelo meu partido, o
Solidariedade, que lutou incansavelmente até estdelhoje, eu vou votar “sim”,
pela grandeza do nosso povo e pelo Brasil. ” (BEMIMMARANHAO — SD-PB).

Neste discurso, o deputado acusa a presidente dinedra, aponta que a compra da
refinaria ocorreu de forma fraudulenta e que p&w deve responder a justica e ter a abertura
do processo dampeachment. Por outro lado, o deputado José Carlos Aleluia MBEBA
acusa o presidente Lula pela implantacdo de umetprogriminoso, afirmando que a

presidente Dilma “roubou na refinaria, roubou N REBRAS e roubou em Belo Monte” e

por isso ndo era se tratava de uma pessoa honrada.

“Durante 13 anos, 0 meu partido, 0 Democrataspfesicdo ao projeto criminoso
implantado por Luiz Inacio Lula da Silva. Em 20@Tfe disse que iria extirpar o
Democratas da politica brasileira. Hoje, n0s estaextirpando Lula e Dilma, e ele
vai para a cadeia. (Palmas). Eu estou votando”“gp@ios crimes que Dilma
cometeu e ndo é so por ter passado cheque semdomaome do povo brasileiro.
Ela roubou na refinaria, roubou na PETROBRAS e ooubm Belo Monte. Ela ndo
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€ honrada. Eu voto “sim” pelos principios em respaivida, a liberdade e a justica.
Eu voto pelo povo baiano, voto pela minha mulheridlauisa, pelos meus filhos e
pelos meus netos. Viva o Brasil! Viva a Bahia! Fdrala! Fora, Dilma! ” (JOSE
CARLOS ALELUIA — DEM-BA).

4.5 Convencionalismo por argumentos de autoridade

O convencionalismo refere-se a uma adesdo as agie®rsociais que consiste em
forte concordancia e compromisso com as normasisdcadicionais da sociedade como, por
exemplo, os ensinamentos baseados nas religida@sgucristas (ALTEMEYER, 1996).

Os autoritarios de direita entendem que todos @eveseguir suas normas e costumes
gue séo estabelecidos pelas autoridades que se@rande parte destas autoridades estéo
relacionadas as mais diversas religibes que, par \&r, determinam os valores e
comportamento das pessoas perante a sociedade, pomexemplo, a estrutura familiar
tradicional com o homem como chefe de familia, $herucomo subserviente de seu marido e
os filhos subordinados (ALTEMEYER, 2006). Além dissdo contra o controle de armas
(ALTMEYER, 1998) e consideram que seus costumeadicbes nacionalistas também séo
melhores do que os de outros grupos que pensaanrda flistinta (ALTEMEYER, 1996).

Na andlise dos discursos, encontramos alguns querdgram a presenca de palavras
e expressodes que se referem a um convencionallB@memos novamente um discurso que
foi utilizado na categoria de agressao autoritpei® fato de caracterizar-se, também, como

uma forma de convencionalismo.

“Neste dia de gléria para o povo brasileiro, um aocentrara para a histéria nesta
data pela forma como conduziu os trabalhos desta:CRarabéns, Presidente
Eduardo Cunha! (Manifestacao no plenario). Perdenan1964. Perderam agora em
2016. Pela familia e pela inocéncia das criancasamde aula, que o PT nunca
teve.... Contra 0 comunismo, pela nossa liberdamtgra a Folha de S&o Paulo, pela
memoria do Cel. Carlos Alberto Brilhante Ustra, avgr de Dilma Rousseff!
(Apupos no plenario). Pelo Exército de Caxias, p@lassas Forcas Armadas, por
um Brasil acima de tudo e por Deus acima de toolgseu voto € “sim”! ” (JAIR
BOLSONARO - PSC-RJ).

Neste discurso, 0 deputado aponta seu alinhamergoceasinamentos e costumes
baseados nas religibes judaico-cristds quando afijne vota “Pela familia e pela inocéncia
das criancas em sala de aula...”.

Da mesma forma, o deputado Eduardo Bolsonaro amgantpie seu voto é “Pelo
povo de Sdo Paulo nas ruas...”, trata-se de ummengio da autoridade pelo nimero como
uma opinido comum a toda a uma sociedade (PERELMAMBRECHTS-TYTECA, 2005).

Além disso, diz votar em nome de Deus e pela farbilasileira, defendendo o armamento da
populacao, tracos do convencionalismo (ALTEMEYES9Q).
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“Pelo povo de Séo Paulo nas ruas, com o espirsoremlucionarios de 1932; em
respeito aos 59 milhdes de votos contra o Estatat®esarmamento, em 2005;
pelos militares de 1964, hoje e sempre; pelas ipslie, em nome de Deus e da
familia brasileira, € “sim”. E Lula e Dilma na céle’ (EDUARDO BOLSONARO
—PSC-SP).

O deputado Patrus Ananias recorre aos mandamesfosub para argumentar o seu voto.

“Colegas Deputadas e Deputados, na minha sexagecaminhada de militante
politico e social cristdo, jamais vi e ouvi tanédintas ao segundo, ao quarto e ao
sétimo mandamentos da lei de Deus. Quero dizeréamnloolegas Deputadas e
Deputados, que reassumi nesta Casa 0 mandato gaeoode Minas Gerais me
confiou nas urnas, para lutar contra trés golpes agiforcas mais conservadoras
guerem impor ao Pais. Estamos aqui para impedigaipe, para lutar contra um
golpe contra a Presidenta Dilma. Estamos aqui pdéeia contra um golpe contra a
democracia brasileira. (Manifestagédo no plenaRaoy. Gltimo, quero denunciar que a
populagéo brasileira vai ser testemunha do golpg&as politicas sociais. O golpe
contra o Bolsa Familia. O golpe contra o MinhaaCadinha Vida. O golpe contra
0s pobres. Portanto, o nosso voto é “ndo”. Ndo, pessardo, ndo passarao.
PATRUS ANANIAS — PT-MG).

O deputado Cabo Daciolo profetiza a queda dosgmastores na argumentagéo de seu voto.

“Gléria a Deus! Sr. Presidente, todos aqui ouvienfalar “Fora, Dilma! ”, “Fora,
Michel Temer! ”, “Fora, Eduardo Cunha! ", “Fora, d®eGlobo”, mentirosa, que fica
difamando pessoas. Vocés podem ser grandes aagsdnimmem, mas, para Deus,
vocés sao pequenininhos. Em nome do Senhor Jesustofetizo a queda dos
senhores a partir de hoje. E venho dizer aqui,spelititares das Forcas Armadas
gue estdo sendo sucateados ha anos, pelos miti@esguranca publica que estéo
morrendo todos os dias, pelos militares que egjéraainativos e pensionistas, sem
salario, “Fora, Pezéo! ", “Fora, Dornelles! ". Claede corrup¢do! O meu voto é
“sim”. Gloria a Deus! “Feliz a nag&o cujo Deus 8enhor”. ” (CABO DACIOLO —
PT do B-RJ).

“Sr. Presidente, parafraseando o pastor MartiméuKing, nés ndo somos ainda
aquilo que gostariamos de ser. Nado sabemos emogteanpo seremos aquilo que
gostariamos de ser., mas uma coisa € certa: nuasaseremos 0s mesmos. Eu
guero homenagear os mais de 50 milhdes de evaogélacBrasil, a Nacdo Cara de
Ledo, a minha querida familia, a minha esposa Mafaixeira, os meus filhos,
Diego e Tati Teixeira, por um tempo novo contraaessrrupcao. Voto “sim” ao
impeachment! ” (EZEQUIEL TEIXEIRA — PTN-RJ).

Sendo assim, notamos a citacdo dos preceitoso®bgicomo fundamentais para a
populacdo como um todo, defendidos por expressée®,cpor exemplo, “pela familia”,
“inocéncia de criancas”, “por Deus acima de toddafrontas ao segundo, ao quarto e ao
sétimo mandamentos da lei de Deus”, “Em nome ddn@edesus, eu profetizo a queda dos
senhores a partir de hoje” e expressdes contraagontrole de armas, por exemplo,

“mudanca do Estatuto do Desarmamento”.

Entendemos que estes discursos sao particularroemencionais e buscam instituir
suas ideias perante os outros, além de demonsteagemis autoridades seguem.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Considerando os aspectos que nortearam a abedyseodesso d@npeachment da
ex-presidente Dilma Rousseff, observamos que aAcels tratada como ferramenta de
marketing politico. As manifestacdes apresentadaspprte dos deputados apontam um
direcionamento autoritario em suas varias forma&s de acordo com a literatura apresentada,
caracterizam-se pela submisséo, agressividadevemraonalismo, encontrados nas palavras
levantadas em seus pronunciamentos.

N&o houve distingdo de ideologias politicas corag@b aos discursos enraizados no
autoritarismo. Politicos representantes de ideafogie direita, esquerda e centro, de uma
maneira geral, adotaram um discurso autoritario, sghdo possivel afirmar que exista uma
relacdo entre os Deputados Federais de uma detatanideologia politica e o autoritarismo.

A sessao de abertura do processo de impeachmex-pl@sidente Dilma recebeu a
importancia de evento nacional com ares de espetdor meio da transmisséo ao vivo em
rede nacional e televisdo aberta, os politicoszatdm seu tempo de votacdo para se
projetarem diante do publico. Alguns se exprimiagxpno ao microfone da votagdo, mesmo
apos o voto, e la permaneciam por horas, com eed@zejando uma boa valorizacdo de sua
imagem. Proximo ao presidente, outros politicosaaéavam cartazes com o brasdo das
bandeiras de seus Estados, aproveitando-se ddwabda midia.

O que era para ser uma sessao referente a um grgamom os deputados agindo
como juizes, tornou-se um evento marcado pela gamuk pessoal fundamentada em
questdes como, por exemplo, o povo, a familia esDBiscursos de votacdo como, por
exemplo, do deputado Eduardo da Fonte PP-PE, gae tefilho para apontar o seu voto no
microfone, mas fora impedido pelo presidente da&ane da deputada Raquel Muniz PSD-
MG, e que afirmou: “o Brasil tem jeito, e o Predette Montes Claros mostra isso para todos
nés com a sua gestdo...” exemplificam a utilizagdomanifestacdo como ferramenta de
marketing politico. Contudo, no dia seguinte a géata Ruy Muniz, entdo prefeito de Montes
Claros, era preso em acao da Policia Federal pornusios fraudulentos para beneficiar seu
hospital privado.

Dessa forma, apontamos para o fato de que apesaredmos em uma democracia, 0
autoritarismo faz-se presente, nos discursos aditie ndo se pode afirmar que faca parte de
uma ideologia politica, mas sim do préprio politi€abe a comunidade académica debater e

buscar uma conscientiza¢ao a respeito dos possiyesetos para a sociedade.
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Por fim, pesquisas futuras poderiam analisar asfestacOes de deputados fora dos
holofotes da midia, buscando compreender os seguiestionamentos. O que esta por tras
das atividades realizadas pelos politicos? Paranqastdo discursando? O que estdo

discursando? Com qual intuito? Como estéo discdsa@uais sdo 0s seus interesses?
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